REGULAMIN KONKURSU NA FILM (SPOT) REKLAMOWY -
,ZEGLUGA TO NIE SZKOtA TO STYL ZYCIA”

I. Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs
spotow reklamowych —,Zegluga to nie szkota to styl zycia”.

2. Organizatorem konkursu jest Zespot Szkét Zeglugi Srédladowej im.
Bohateréw Westerplatte w Kedzierzynie - Kozlu.

3. Konkurs skierowany jest do uczniéw wszystkich klas naszej szkoty ZS2$

Il. Cel konkursu

Celem konkursu jest pobudzenie wsrdd uczestnikow zainteresowania wtasng
szkota i Srodowiskiem szkolnym, a takze nabycie (doskonalenie) umiejetnosci
postugiwania sie nowoczesnymi instrumentami promocji i marketingu.

I1l. Przedmiot i czas trwania konkursu

1. Przedmiotem konkursu jest krotki film promocyjny lub reklamowy ,
trwajgcy maksymalnie 30 sekund o tematyce zwigzanej z kierunkami
ksztatcenia w naszej szkole.

film musi zawiera¢ adres strony internetowej: www.zegluga.edu.pl
rozdzielczo$¢ filmu: 1280 x 720 (16:9 HD) i 640 x 480 (4:3 SD)

Film musi by¢ zgrany na ptytke DVD

Elementy fakultatywne:

s W

e podktad muzyczny;

e film moze taczy¢ obraz filmowy z technika animacyjng lub by¢
w catosci animowany;

e w filmie moze by¢ zastosowany tekst lektorski z napisami lub
same napisy;

e film moze by¢ nakrecony kamerg cyfrowg, telefonem
komorkowym, aparatem fotograficznym;

e inne — propozycje autorskie

6. Filmy winny by¢ przedtozone na nosniku DVD wraz z metryka filmu (imie i
nazwisko autora, klasa).


http://www.zegluga.edu.pl/�

7. Filmy mozna dostarczac do dnia 19 czerwca 2015 r. do Biblioteki Szkolnej
lub pracowni informatycznych w ZSZS.

8. Woyniki konkursu oraz informacja o terminie rozdania nagréd zostang
ogtoszone w dniu 24 czerwca 2015 r. na stronie internetowej szkoty ZSZS.

IV. Zasady konkursu

1. Uczestnik konkursu moze zgtosi¢ jeden spot reklamowy.

2. Praca konkursowa nie moze naruszaé praw oso6b trzecich, przepiséw prawa
oraz musi by¢ zgodna z normami obyczajowymi.

3. W przypadku niepetnoletnich uczestnikéw konkursu, do pracy zatgczone
winno by¢ oswiadczenie jednego z rodzicéw lub opiekundéw prawnych,
wyrazajace zgode na udziat konkursie na zasadach okreslonych w
regulaminie.

4. Przystgpienie do konkursu jest rownoczesne z oSwiadczeniem, ze uczestnik
posiada petnie praw autorskich, osobistych i majgtkowych do spotu
reklamowego oraz, ze praca konkursowa nie narusza praw o0séb trzecich.

5. Uczestnik konkursu udziela organizatorowi bezterminowej i nieodptatne;j
zgody na korzystanie z prac konkursowych, z podaniem imienia i nazwiska
autora oraz miejscowosci zamieszkania, w celach promocyjno-
marketingowych, stosownie do potrzeb organizatora, miedzy innymi na
stronie internetowej organizatora.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z konkursu prac
sprzecznych z przepisami prawa, zasadami etyki lub z innych wzgledow
sprawiajacych, ze nie nadajg sie one do publicznej prezentacji.

V. Ocena i nagrody

1. Oceny prac konkursowych dokona powotane przez organizatora Jury,
ktérego zadaniem bedzie wybdr laureatéw konkursu. Decyzje Jury sg
ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

2. Jury moze przyznac jedng nagrode gtdwng. Moze nie przyznaé nagrody
gtdwnej, jesli poziom prac nie uzasadnia jej przyznania.

3. Laureaci konkursu otrzymujg nastepujgce nagrody: a) Nagroda gtéwna —
tablet b) Il miejsce — 100 zt c) lll miejsce — 50 zt



VI. Postanowienia koncowe

1.

Regulamin niniejszego Konkursu dostepny jest w Bibliotece Szkolnej oraz
na stronie www.zegluga.edu.pl

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, jezeli nie wptynie
to na pogorszenie uczestnictwa w konkursie.

Osoby, ktére nie spetnig ktéregokolwiek z wymogdw okreslonych w
niniejszym Regulaminie lub podadzg nieprawdziwe informacje, zostang
automatycznie zdyskwalifikowane.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie
znajdg odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego.

Dane osobowe uczestnikow konkursu bedg chronione zgodnie z Ustawg
0 Ochronie Danych Osobowych (DZ. U. 02.101.926). Uczestnikowi
przystuguje prawo wglagdu/dostepu do swoich danych osobowych oraz
ich poprawiania.



